
Brand 

Guidelines
Since 1999, 하나의 온라인 샵으로 시작하여 샵의 마음을 누구보다 잘 아는 국내 최초 쇼핑몰 솔루션 서비스. 



메이크샵의 새로운 비주얼 아이덴티티는 첫 마음을 되새기는 샵(shop,#) 메타포를 기반으로 완성되었습니다.
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Health Wallet Reminders

MakeShop FaceTime Photos

Brand Essence

브랜드 에센스는 일관된 브랜드 아이덴티티를 전달하는 핵심 요소입니다.

샵으로 시작하여 샵의 마음을 가장 잘 아는 솔루션 서비스, 메이크샵 



샵#은 새로운 메이크샵의 메타포입니다.

Brand Slogan

브랜드 슬로건은 브랜드 본질과 핵심 가치를 간결한 언어로 함축시킨 메시지입니다.

Primary Logo

로고는 브랜드의 정체성을 나타내는 브랜드 자산이므로 메이크샵 BI 가이드라인을 반드시 지켜 사용해야 하며 임의로 변경하여 사용할 수 없습니다.

Symbol

심볼과 로고타입이 결합된 시그니처 형태가 가장 기본이 되는 로고입니다.


로고는 심볼과 시그니처로 사용할 수 있으며, 일관된 커뮤니케이션을 위해 형태나 색상, 스타일의 변형, 타 그래픽 요소와의 결합 없이 그대로 사용해야 합니다.

콘텐츠 배경색이 유색일 경우


화이트 버전의 심볼을 사용합니다.

콘텐츠 배경색이 화이트일 경우


블루 버전의 심볼을 사용합니다.

콘텐츠 배경색이 화이트일 경우


입체감이 있는 블루 버전의 심볼을 선택적으로 사용할 수 있습니다.

콘텐츠 배경색이 유색일 경우


입체감이 있는 화이트 버전의 심볼을 선택적으로 사용할 수 있습니다.

Clear Space and Minimum Size

로고 사용 시 최소 공간이 확보되어야 하며 최소 크기를 준수해야 합니다. 상하좌우 공간에 최소한의 요소들로부터 방해받지 않도록 합니다.
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Clear Space Minimum Size

60px / 18mm

cORRECT LOGO aPPLICATION

일관된 커뮤니케이션을 위해 형태나 색상, 스타일의 변형, 타 그래픽 요소와의 결합 없이 그대로 사용해야 합니다.

Incorrect Logo Application

브랜드 아이덴티티의 일관성을 저해할 수 있는 지나친 변형과 왜곡을 금지합니다.

이전의 로고를 사용하지 않습니다. 로고의 형태를 변형하지 않습니다. 로고 및 심볼의 색상을 변경하지 않습니다.

라인으로 변경하여 사용하지 않습니다. 과한 효과를 사용하지 않습니다. 비율을 조정하지 않습니다.

세로 형태로 사용하지 않습니다. 회전하여 사용하지 않습니다. 가시성을 떨어뜨리는 배경 위에는 사용하지 않습니다.

Color

메이크샵을 대표하는 주요 색상입니다. 색상 값을 참고하여 적용하는 것을 권장합니다.

MAKESHOP Blue

#227AFF


R 34  G 122  B 255


C 80  M 52  Y 0  K 0


2727C

White
#FFFFFF


R 255  G 255  B 255


C 0  M 0  Y 0  K 0

MAKESHOP Black

#131313


R 19  G 19  B 19


C 86  M 82  Y 82  K 70


Black 6 C

Sub service LOGO

메이크샵 로고와 함께 표기되는 서비스 로고에 이미지가 아닌 서체를 활용할 경우 Pretendard 지정 사용을 권장합니다.

Pretendard
가 나 다 라 마 바 사 아 자 차 카 타 파 하
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